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M&R

Agencia de Inteligenica Politica

Zapopan,Jaksoo a 14dias delmes dgumiodel ano 2018

LIC JUAN OSIRIS SANTOYO DE LA ROSA
SECRETARIO EJECUTIVO DEL INSTITUTO ELECTORAL DEL ESTADO DE ZACATECASP
RESENTE

EncumplimientoalaLeyGeneraldelnstitucionesyProcedimientosElectoralesvigenteyen los
términos de lo dispuesto en su capitulo VII, Articulo 136, parrafo 2 en el que se “Para encuestas
pormuestreoosondeosdeopinionsobreeleccionesacargodelosOPL,sedeberaentregarcopiadel estudio

completo que respalde la informacion publicada, al Secretario Ejecutivo del OPL que corresponda.”

Conbasealodispuestoenelpunto2delmismoarticulo136laentregadelosestudiosdebera realizarse, en
todos los casos, a mas tardar dentro de los cinco dias siguientes a la publicacion de la
encuestapormuestreoosondeo.Portalmotivo,seentregaporpartedelaempresaGrupoPinaCoSdeRLdeCVbajo
sumarcacomercia TARGETM&rAGENCIADEINTELIGENCIAPOLITICAcopiadelreporte difundido el 10
de junio de 2018, que consiste en una encuesta aplicada en el municipio de
JerezdeGarciaSalinas,Zac.queconsisteenentrevistaspersonalesadministradasdirectasaplicada
losdiaso2yo3deJuniodel2018

Anexo a la presente hacemos entrega TABLA INFORMATIVA que contiene:

1) Objetivo delestudio

2) MarcoMuestral

3) DisefioMuestral

Definicion de la poblacionobjetivo.

Procedimiento de seleccién deunidades.

Procedimiento deestimacion.

Tamafio y forma de obtencion de la muestra.
Calidaddelaestimacion:Confianzayerrormaximoimplicitoenlamuestra
seleccionada para la distribucion deprefends

Frecuencia y tratamiento de la no respuesta, seialando los porcentajes de
indecisos, los que responden “no se” y los que manifiestan que no piensan
votar.

g. Tasa de rechazo general de la entrevista, reportando por un lado el ntimero
de negativas a responder o abandono del informante sobre el total de
intentos o personas contactadas, y por otro lado, el nimero de contactosno
exitosossobreeltotaldeintentosdelestudio.

4) Métodoyfechaderecolecciondelainformacion.

5) Elcuestionariooinstrumentosdecaptacion paragenerarlainformacionpublicada.

6) Formadeprocesamiento,estimadoreseintervalosdeconfianza.

7) Denominaciondelsoftwareutilizadoparaelprocesamiento.

8) Labasededatos,enformatoelectronico,sincontrasenasnicandados,enelarchivo
deorigen(noPDFoimagen)quepermitaelmanejodesusdatos.
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9) Principales resultados, pudiendo especificar la preferencia de votacion bruta y la
efectiva. Este reporte sefiala que no se contiene estimaciones, modelo de votantes

probables o cualquier otro parametro que no consista en el mero calculo de
frecuenciasrelativasdelasrespuestasdelamuestraestudiadaparalaencuesta.

10) Auditoria yfinanciamiento.
a. Lapersonamoralquepatrocinaronopagaronlaencuestaosondeo
b. Lapersonamoralesquedisenaronyllevaronacabolaencuestaosondeo;y
c. La o persona moral que solicitaron, ordenaron y/ pagaron su publicacién o
difusion.
11) Recursos econdémicos/financieros aplicados.

12) Experienciaprofesional y formaddnacadémica

Quedamos a su disposicion para cualquier indicacidon que fuese necesaria.

AtentamenteM

enMP Mauricio JiménezBravoPiia
DirectorGener
al TARGETM
&R

jInformacionquetehaceganar!
Cel.428691%7



Tabla Informativa

OBJETIVO DEL ESTUDIO: |Conocer cuales son las preferencias electorales en la eleccién de
PresidenteMunidpaldd Miunidpio deJerez Estado de Zacatecas almomeniodela
realizactndd estudio.

MARCO MUESTRAL: Secciones electorales del INE actualizado a Junio del 2018
DEFINICION DE LA Ciudadanos del municipio de
POBLACIONOBJETIVO Jerez, Zac., iguales o mayoresa

18 anos, con credencial de
DISENO MUESTRAL: elector y que tienen
considerado emitir su voto en
el proceso electoral de
junio del 2018
SELECCION DE UNIDADES Se realizaron entrevistas

personales directsmente en
vivienda, utilicando el
método de muestreo
estratificado, polietapico,
aleatorio; tomando a la
seccion electoral como La
primeraunidaddemuestreo
yaLaviviendacomola

ultima.

PROCEDIMIENTO DE ESTIMACION

Los resultados presentados
estan estimado en
frecuencias simples.

TAMANO Y FORMA DE OBTENCION
DELA MUESTRA

406 aesionanosaplicados,cbtenidos
medentehfmuia paralaobtencionde
muestrasinfinitas:
Z?pqgN
E*(N-1)+(z%pq)

CALIDADDEI AFSIMACIONDELOSRESULT
ADOS PARA

Confianza: 96%
Error: +/- 5%

LADSIRBUOONDEPREFERENCIAS:
FRECUENCIAS Y TRATAMIENTO DE Indecisos / No se: 16.0%
LANO RESPUESTA: No se: 16.0% (estan

considerados dentro de los
indecisos)

No piensan votar: 6.1%




TASA DE RECHAZO GENERAL A
LAENTREVISTAY NUMERO DE
CONTACTOS NO EXITOSOS:

Rechazo a entrevista 3%
Contactos no exitosos 18

METODO Y FECHADE

Entrevistaspasoaesadminstradas, diredasaplicades em vivenda

ON ) DE recdedadasel02y03dejuniodel2018.
[AINFORMACION:
CESTIONARIO ANEXO 1
FORMA
DEPROCESAMIENTO,ESTIMA  (Gréaficadefrecuendias, resumen defrecuendias acmuladas(enlos
DORES E INTERVALOS DE  |casosdondeexisten coaliciones)eintervalodeconfianzadelg5%
CONFIANZA.
DENOMINACION
DELSOFTWARE UTILIZADO Excel
ENEL PROCESAMIENTO
BASE DE DATOS ANEXO 2
QUEPERMITE EL MAN EJO
DE LAINFORMACION

PRINCIPALES RESULTADOS

GENERO

Masculino
43.1%

fofio Acev..
2% fornando e
26.5%

MORENA
Javier Cabral
13.0%

PES
3.2% Javier Bernal
Cabral 1.5%

0.5%
a0

eeeeee

NS/NC
1625 Frecuencias acumuladas:

“Por Zacatecas al Frente” (PAN/PRD/MC)
31.4%

“Juntos Haremos Historia”

(PT/MORENA/PES)17.7%




AUTORIA
YFINANCIAMIENTO

Personamoral quepagd el estudio/encuesta:
GRUPOPINACOSDERLDECV

Personaquedisenoyllevoacaboelestudio/encuesta:
GRUPOPINACOSDERLDECV

Personamoralquesolicitoyordendlapublicaciondelosresultados:
GRUPOPINACOSDERLDECV

Datos de la empresa

Razon social: GRUPO PINA CO S DE RL DE CV
Marca comercial: TARGET M&R Agencia de Inteligencia
PoliticaDenominacién comercial: TARGET M&R
Representante y director general: MenMP Mauricio Jiménez
BravoPina
Contacto para recibir notificaciones:mauricio@target-mr.comCalle
Prado de los Laureles 160 Col. Prados Tepeyac
Zapopan,JaCP.45050celul
ar 492 869
1957www.target-

- Eliget

M&R

Logotipo: Agencia de Inteligenica Politica

RECURSOS ECONOMICOS Y
FINANCIEROS APLICADOS

Costototaldel estiidiorealizado $15,000°° (Son docemilpesos °°/100

MN) autofinanciadosporlamismaempresa;cabe mencionar queeste estudio esrealizado

comoestrategia derelaciones ptiblicas parala difucion del trabajo dela misma empresa; asi

comométodo de capacitacion depersonal ypruebadenuevasherramientas / procesos
internos.

EXPERIENCIA PROFESIONAL

ANEXO 3

ACTA CONSTITUTIVA DE
LAEMPRESA

ANEXO 4
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ANEXO 1
Cuestionario

SELECCION DE ENTREVISTADOS
Seleccionar sblo personas iguales o mayores a 18 afos con credencial de elector vecinos de la seccion (zona)
por la que fueron elegidos, que piensen votar en la elecciéon de julio de este afio.
PRESENTACION

LaempresaTARGETM&R estalevantandounestudiodeopinion conlafinalidad deconocerlaspreferencias electorales,
estamos eligiendo al azar a los encuestados y no se piden nombres, direcciones ni que muestren algiin documento. (Me
permitiria realizarle unas sencillas preguntas? Sus respuestas seran totalmente
anonimasyconfidenciales.Registrarelniimerodepersonasquenoquisieronresponderlaencuestaantesde encontrar a
aquella que siquizo.

P3 Sexo1)Masculino 2)Femenino

P 4 Ahoralevoyamosirarunsimulador deboleta éectoralel cual no tiene ninguma validezoficial ; de forma

totalmente confidencial éMe podriamarcarem secretola opcion porla cualUd. VOTARIAsienestemomento fueran las
elecciones a PRESIDENTE MUNICIPAL DE JEREZ?Posterior a ello favor de doblarlo ydepositarlo en

estamochila.

PARTIDO ACCION NACIONAL

Pl
@ Amomor;gs\.rg::ﬂucmz
&)/

“TONO ACEVES EL CHARRC!.[’

PARTIDO REVOLUCIONARIO
INSTITUCIONAL

n Propietario
FERNANDO UC JACOBO

“FERNANDO UC" 2

PARTIDO DE LA REVOLUCION
DEMOCRATICA
Propietario
ANTONIO ACEVES SANCHEZ
PRD  “TONO ACEVES EL CHARRQ

PARTIDO VERDE ECOLOGISTA
DE MEXICO
Propietario
FELIPE SALAZAR CORREA
“FELIPE SALAZAR" 1

PARTIDO DEL TRABAJO

Propietario
* JAVIER CABRAL HERNANDEZ
PT [EL cHICHARITO”

MOVIMIENTO CIUDADANO
. Propietario
ANTONIO ACEVES SANCHEZ

iy Y
ot “TONO ACEVES EL CHARRO
6

Bt

NUEVA ALIANZA

4 Propietario

alianzz Rt RODRIGUEZ JUAREZ
7

MOVIMIENTO DE
REGENERACION NACIONAL

Propietario
mo ena JAVIER CABRAL HERNANDEZ

“EL CHICHARITO" g

ENCUENTRO SOCIAL

- Propietario
@ JAVIER CABRAL HERNANDEZ
- “EL CHICHARITO”

10

PARTIDO PARA DESARROLLAR
ZACATECAS
Propietario
PAZ  GEMA BERNAL RODARTE

11

INDEPENDIENTE

Propietario
JOSE LUIS BOTELLO

12

Simulador de Boleta

A




ANEXO 3
Experiencia Profesional

Mauricio Jiménez-Bravo Pifa Director GeneralTarget M&R

v
v
v
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Licenciado en Mercadotecnia. México

Maestria en Marketing Politico.México
EstudiosdeMaestria en Investigacdtn deMercados,
Posgrado en Planeamiento

yAdministraciéon de Marketing
Estratégico.Argentina

Experiencia de 15 afios en el sector
delnvestigacion Social, Mercadotecnia y
deOpiniénPublica.

Encuestador con prestigio y
reconocimientoporlacertezay

profesionalismo.

Creador de la primera
maestrialatinoamericana en
MarketingPolitico.

Creador de la primera
maestrialatinoamericana en
RelacionesPublicas.
ProfesordecatedraenelTecde

Monterrey.

Pionero en el MarketingPolitico.

ExDirector de Carrera dela Licendiatura enMercadotecniay Licendiatura enComerdio
Internacionalenlauniversidad AutbnomadeDurango.
ExprofesorenlauniversidadInteramericanaparael Desarrollo.
ExprofesorenlaUniversidaddelaVera-Cruz.

Conferencistavarios.
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